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und zum Postkarten-Porto versendet.

Vorhang auf
fur echte Stars

Alle Jahre wieder startet Modern Times furios ins neue Geschéftsjahr. Uber 400 seiner
jahrlich rund 1000 Neuheiten prasentiert der Postkartenvertrieb zu Jahresbeginn auf
den wichtigen Frankfurter Messen. Mit dabei sind echte Stars mit Kultpotenzial.

Du hast den Blues? Dann
goéonn’ Dir mal was Gutes.
Modern Times hat brandaktuell
wieder ein paar tolle Kartenide-
en parat, die man sich selber
schenken kann oder dem besten
Freund. Sie machen den grauen
Tag garantiert bunter und ab-
wechslungsreicher.

Briefqualitdt zum
Postkarten-Porto
Der Postkarten- und Geschenkarti-
kel-Vertrieb Modern Times revolu-
tioniert den Kartenmarkt mit einer

Weltneuheit: Es ist die erste Brief- 5

karte zum Postkarten-Porto. Wie

Die Klappkarte wird ganz einfach zugeklappt, versiegelt

1. KARTE SCHREIBEN

personliche

ware es, wenn wir Geburtstagsgri-
Be, Liebesschwire, Genesungs-
winsche und all die anderen klei-
nen Postkarten-Botschaften
vertraulich versenden kdnnten? Si-
cher verschlossen wie ein Brief und
trotzdem nicht teurer als eine Post-
karte? Diese Frage haben sich die
Macher des Bielefelder Postkarten-
und Spalartikel-Vertriebs Modern
Times gestellt.

In Zeiten von NSA und Hackeran-
griffen ist den Menschen Vertrau-
lichkeit wichtiger denn je’, beob-
achtet Eckhard Kiihn von Modern
Times. Seine Antwort auf dieses

Hinter,fold & zip"
verbirgt sich eine Karte
zum Versiegeln, die

Botschaften vor
neugierigen Blicken
bewahrt, bis der
Empfénger den
Verschluss 6ffnet.

5. KARTE GFFNEN |

Problem lasst sich in zwei Worten
zusammenfassen: ,fold & zip” Da-
hinter verbirgt sich eine Karte
zum Versiegeln, die personliche
Botschaften vor neugierigen Bli-
cken bewahrt, bis der Empféanger
den Verschluss &ffnet. Liebe Grii-
e von Mensch zu Mensch. Direkt.
Vertraulich. Ohne Aufpreis. Denn
die Klappkarte im Endformat A6
braucht keinen zusatzlichen Brief-
umschlag und kein zusitzliches
Briefporto. Sie wird ganz einfach
zugeklappt, versiegelt und zum
Postkarten-Porto versendet. Und
alles Anvertraute kommt sicher
beim Empfénger an. Die Mehrzahl
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Motivauswahl, Farben und
Schriften von,fold & zip" folgen
einer Grundidee. So wirkt die
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: V‘u " komplette Serie auf einem
. ' ¥ / zweiseitigen 60er-Postkarten-
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- Eckhard Ktihn hat stets das < >
Ohr am Markt. Er ist sich 1
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. d o B asthetisch  anspruchsvoll, aber
il ‘}Dﬂuxﬂ nicht Uberkandidelt. Das Grund-
% ; layout erinnert an die legendéren
" Qs L Notizblcher mit Gummiband und
y = legt gleichzeitig den Offnungs-
| ; mechanismus optisch nahe.,Moti-
e\ — : vauswahl, Farben und Schriften
\ folgen einer Grundidee’, erklart
g Eckhard Kuhn, ,so wirkt die kom-
" plette Serie auf einem zweiseiti-
B gen 60er-Postkarten-Stander als
o b Gesamtkonzept!" Er ist sich sicher,
iz dass die ungewodhnliche Karte mit

Briefqualitdt nicht nur den Ge-
schmack, sondern auch den Nerv
der Kunden trifft.
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Es sind zeitlose Portraits von Eleganz, }
Stil und Haltung. Modern Times lédsst |
die von Generationen pragenden '
Momentaufnahmen in einer |
aktualisierten Serie wieder aufleben. ;

Momentaufnahmen charisma-
tischer Personlichkeiten

Heutzutage werden weltweit se-
ktndlich mehr Bilder produziert
und rezipiert als Mitte des letzten
Jahrhunderts wéhrend eines ge-
samten Kalenderjahres. Der digita-
le Bilder-Tsunami reisst uns mit
und spllt unentwegt neue Stars
und Sternchen an Land, deren Ka-
lenderspruch-Weisheiten vortber-
gehend den Verstand fluten und
eine geistige Ebbe zuriicklassen,
die uns im kulturellen Nirgendwo
stranden ldsst. Zugegeben, wer
Mitte des 20. Jahrhunderts schon
ein paar Jahre auf dem Buckel hat-
te, wird dem aufkommenden Bil-
derwahn um  Hollywood-Stars,
Musik-Giganten und Weltklasse-
Sportler dhnlich argwohnisch be-
gegnet sein wie unsereins dem
Facebook-Fieber. Und doch zeigt
sich gerade im Kontrast zum heuti-
gen Instant-Spal3, was die damali-
ge ikonographische Fotografie
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ARILYN MONROE-

Personlichkeiten
ausmacht. Zeit-
lose  Portraits
von Eleganz, Stil
und  Haltung;
Generationen
pragende Mo-
mentaufnah-
men, die nicht
nur einen Augenblick, sondern die
Weltanschauung einer Epoche
festhalten; schlicht und einfach Bil-
der, die sich ins kollektive Gedacht-
nis einbrennen und bis heute
Uberdauern.

Seit jeher widmen sich weite Tei-
le des Modern Times-Sortiments
den besten Fotografien und be-
liebtesten Motiven der groBten
Fotografen. Doch nie war die
Zeit so reif wie jetzt, diese Iko-
nen in einer gesammelten Kol-
? lektion in Szene zu setzen. Mit
Marilyn Monroe, Elvis Presley

__Shakin'

und Muhammad Ali grifen die
drei wichtigsten Personlichkei-
ten des aufkommenden Medi-
enzeitalters von den Postkarten
und GruBkarten.

Dabei handelt es sich zu einem
groBen Teil um exklusive Motive,
die Sie so auf keinem anderen
Karten-Medium im deutschspra-
chigen Raum finden werden.
Schenken Sie lhren Kunden damit
ein Stlck Einzigartigkeit, das sich
vom Einerlei des modernen 2.0
abhebt — und ein Lécheln hinter-
lasst, das jedes LOL Uberdauert.
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Die aufwandig
designten
Postkarten der
Vollzeitprinzes-
sin-Kollektion
bestechen durch
ihre hochwertige
Optik auf A6
Postkarten.

JVollzeitprinzessin“ als
Postkarten-Kollektion

Die Produktwelt der Marke Vollzeit-
prinzessin wird um eine neuartige
Postkartenkollektion erweitert. Un-
ter dem Motto: Prinzessin ist kein Ti-
tel, Prinzessin ist eine Lebenseinstel-
lung prasentiert die  Marke
Vollzeitprinzessin mit Charme, Schick
und einem sprichwartlichen Schluck
Prosecco das Lebensgefiihl moder-
ner Frauen jetzt auch in einer inspi-
rierenden, 60 Motive umfassenden
Postkarten-Kollektion ~ zum  Ver-
schenken, Verschicken oder Selbst-
genielen — exklusiv bei Modern
Times ab 1. Januar 2018 lieferbar.

Die Vollzeitprinzessin-Kollektion pra-
sentiert die beliebtesten 60 Spriiche
und Motive der Vollzeitprinzessin-
Online-Community in hochwertiger
Optik auf A6 Postkarten. Aufmerk-
samkeitsstark und so wie es richtige
Vollzeitprinzessinnen lieben, erschei-
nen die aufwandig designten Post-
karten in Roséténen und Details in
Goldfolierung. Die Kollektion begeis-
tert die Zielgruppe der Frauen im
Alter von 18 bis 34 Jahren. Der Post-
kartenstander kommt im platzspa-
renden Format kostenlos dazu und
wird sogleich entdeckt werden, da
dieser selbst ein starkes Branding
und durch die integrierte Krone im
Topper einen hohen Wiedererken-
nungswert besitzt.

Vollzeitprinzessin ist eine Marke der
Visual Statements GmbH, dem Soci-
al Media Publisher mit monatlich
Uber 30 Millionen Beitragsinteraktio-
nen in sozialen Netzwerken. Knapp
100000 Fans liken, kommentieren
und teilen die Beitrdge von Vollzeit-
prinzessin auf Facebook und sorgen
so daftir, dass die Marke mit ihren
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Beitragen monatlich weit Gber acht
Millionen  Menschen, vorrangig
Frauen, erreicht. Fur diese treue On-
line-Community sollen die Postkar-
ten ein taglicher Begleiter durch die
ups & downs im Alltag sein, — ob als
edle Dekoration oder als Geschenk.

Vollzeitprinzessin ist bereits unsere
dritte Kollektion, die wir mit Modern
Times in den Handel bringen’, erklart
Kerstin Schiefelbein, Geschéftsfihre-
rin der Visual Statements GmbH zu
deren Marken-Netzwerk Vollzeitprin-
zessin gehort. ,Den grof3en Erfolg
der VS"-Postkartenkollektion freuen
wir uns, dass wir mit Vollzeitprinzes-
sin starten. Unser Konzept, reichwei-
tenerprobte Statements als Karten
zu verdffentlichen, hat uns nun auch
fur die Marke Vollzeitprinzessin mo-
tiviert, mit einer eigenen Kollektion
in den Markt zu gehen. Der hohe
Wiedererkennungswert unserer
Marken hat sich auch fir unsere
Handelsaktivititen von aulleror-
dentlichem Wert herausgestellt.
Durch unsere Social Media-Aktivita-
ten bauen wir starke Marken auf, die
wir mit unseren Produkten in die rea-
le Welt transportieren und, die die
Menschen dann im Handel erken-
nen und denen sie vertrauen. Uber
Facebook und Instagram wissen wir,
welche Spriiche und Motive beson-
ders groBen Anklang finden, so dass
wir mit unseren Produkten und da-
bei auch den Karten, letztlich das
bieten, was die Zielgruppe ohnehin
schon liebt”

Visual Statements ist mit einer Reich-
weite von Uber 30 Millionen Netto-
Kontakten im Monat und 20 Millio-
nen Interaktionen Deutschlands
groBter Social Publisher und erreicht
somit Uber 50 Prozent aller Millenni-

als. Die Visual Statements GmbH
wurde 2014 von Benedikt Bocken-
forde in Freiburg gegriindet und
wird heute neben Bockenforde auch
von Kerstin Schiefelbein mit einer
weiteren Niederlassung in Berlin ge-
fhrt.

Die aktuellen Neuheiten gibt es live
und in Farbe auf den Frankfurter
Frihjahrsmessen  Christmasworld
vom 26. bis 30. Januar 2018 und Am-
biente vom 9. bis 13. Februar 2018,
jeweils in Halle 9.1 am Modern
Times-Stand E67, wo auch alle wei-
teren Topseller, Klassiker und Lizenz-
Highlights auf die Besucher warten.
www.moderntimes.de

Der Postkartenstander
besitzt dank integrierter
Krone im Topper einen
hohen Wiedererkennungs-
wert und erreicht dadurch
auch eine hohe
Aufmerksamkeit.
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