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Aktueller Retro-Trend Neue Lizenzen

Jugendliche fest im Blick

Fiir die kommende Saison prasentiert Hartung Der Postkarten- und Geschenkartikel-Vertrieb modern times

eine Vielzahl an Neuheiten. Ein besonderes prasentiert mit ,Kindermund” aus dem Bastei Liibbe-Verlag

Highlight ist die neue Postkartenserie ,Revi- und ,,Cotton Candy” zwei neue Karten-Lizenzen. In der | Die Zahl der Sch u]anfdnger nimmt weiter ab. Fiir den Han del kann daher das Angebot von
val”, die den Betrachter auf eine Zeitreise mit- Buchreihe , Kindermund” schildern die Kleinen, wie sie die Produkten fll] c'i]tere SCh iiler und Studenten interessante Pel‘spektiven bieten — voz'ausgesetzt
nimmt. Der Stdnder mit 64 Karten im Hoch- Welt der GroRen wahrnehmen. Die besten Motive und Sprii- 3 2 g .

und Querformat spricht durch die vier che — zum Beispiel ,,Am Heiraten ist schlecht, wenn man J die Vorlieben der Zlejgliuppe sind bekannt.

verschiedenen Gestaltungskonzepte eine breite spater eine Schonere findet” — aus mittlerweile zahlreichen

Zielgruppe an. Jeweils eine Seite des Stadnders Buchbénden gibt es nun erstmals, exklusiv bei modern o s
ist in sich stimmig und entfithrt in ein vergan- times auf Postkarten. Ebenfalls neu im Sortiment ist die f

genes Jahrzehnt. Die Serie ,,Anno Feeling” préa- ,Cotton Candy”-Reihe. Diese mit einer Mischung aus

sentiert Schwarz/Wei3fotos auf farbigen Unter- ,Touch Kitsch” und ,,Glitter-Print” gestaltete Postkarten-

griinden mit frechen, anlassbezogenen Serie stammt von der britischen Designerin Fiona Hewitt. DIE ZAHLEN SPRECHEN FUR SICH: Das Statistische Bundes-

Spriichen. ,,50-60er-Jahre-Feeling” heilt die www.moderntimes.de amt erhebt jahrlich die Zahl der Schulanfanger in den 16 Bun-

Range, die Fotos mit Klebestreifen zeigt, desldndern — auch in diesem Jahr gingen die Zahlen fast {iber-

jeweils ergdnzt um kleine Illustrationen. Die e s all zuriick. Zu Beginn des laufenden Schuljahres 2012/13

Kollektion ,, 70er Jahre-Feeling” besteht aus P —— | wurden nach vorldufigen Daten in Deutschland 691 800 Kin-

Polaroids mit den fiir diese Zeit typischen bun- von modern der eingeschult. Zum Vergleich: 1995 gab es 976 000 ABC-

ten Mustern und kleinen lustigen Spriichen. times: Schiitzen. Die aktuellen Geburtenzahlen deuten darauf hin,

Verschiedene Illustrationen auf farbigen Mus- .Kinder- dass sich an dieser Situation auch in naher Zukunft wenig

terflichen und englische Texte zeichnen die g‘e”r:dB“aaS:; andern wird.

Serie ,Retro Feeling” aus. Die vier Kollektionen Liibbe- Ungenutztes Potenzial fiir den Handel bieten zunehmend
umfassen jeweils sieben Motive im Hoch- und Verlag dltere Zielgruppen. Besonders stark gestiegen ist die Zahl der

Studenten. Waren im Jahr 2001 noch 1,9 Millionen Studentin-
nen und Studenten an deutschen Hochschulen eingeschrie-

neun Gestaltungen im Querformat.
www.hartung.net

ben, erhohte sich ihre Zahl innerhalb von zehn Jahren um
27 Prozent auf 2,4 Millionen.

Herausforderung fiir den Handel: Die erfolgreiche Ansprache von
Jugendlichen und jungen Erwachsenen — hier auf der Jugendmesse

sinus: W )
,You” in Berlin.

SINUS-Lebensweltenmodell u18

R-Code abgedruckt, der eingescannt werden kann. Uber eine
QR-Code abg g Lebenswelten der 14- bis 17-Jdhrigen in Deutschland

App lasst sich ein personliches Video aufnehmen und hochla-

: den. Der Empfanger kann dieses durch Scannen des QR-Codes i 1 | ,///«\\\\ Passende Angebote

Die Postkarte von morgen der Karte abfufen. Die aktuelle Kollektion des jungen Miinchner 3 ,,/"/i—\“\\./’//sm \/ /) i \ Gerade der Ma%‘kt fiir Rucksdcke, Taschen und Trolleys halt
Die neue ,Video-Postkarte” von fotovio verbindet das klassische =~ Unternehmens ist vom 6. bis 8. Juli auf der TrendSet in Miin- (g eettar ‘:TL;:’::? % ,/ derzeit eine Vielzahl von Modellen fiir Teenager und junge
Schreiben einer Gruf3- oder Gliickwunschkarte mit der Nutzung chen und vom 20. bis 22. Juli auf der Hamburger Lifestyle- J— \\,ﬂegv_"che,// / Adaptiv- / Erwachsene bereit. Ahnlich wie bei den Schulanfingern ist
moderner digitaler Medien — und liegt damit voll im Trend. ,In Messe early bird zu sehen. 3z | /,;‘x i FRE b - auch hier der Trend zu leichten, flexiblen und ergonomischen
Zeiten von Smartphones, Tablets und stdndiger Verbundenheit www.fotovio.de £ //J p Modellen erkennbar. Da in dieser Zielgruppe Laptops und
iiber Social-Media-Kanéle ist die klassische Postkarte einfach \ R 7“,,‘«{_‘{\ Hedoinlsten/ /i 77777 B Tablets zum Alltag gehéren, miissen diese sicher verstaut wer-
nicht mehr zeitgemaR”, kommentiert fotovio-Geschéftsfiihrer | w|E O e den konnen. Aber auch der Wunsch nach Individualitat und
Christian Doberschiitz das Geschéaftskonzept. ,Jungen Menschen E: & o 4 | eine deutliche Designorientierung spielen in dieser Alters-

Sicherheit & Orientierung Haben & Zeigen Sein& Vergndem  Machen & Erleben  Grenzen Gberwinden & Sompeln

von heute geniigt es nicht mehr, Postkarten ohne digitalen gruppe eine groRe Rolle. In unserem folgenden Special zeigen

traditionell
| iedem wir interessante Produkte und Abverkaufskonzepte, die gerade

Normative Grundorientierung P Quefle:  Sinus Markt- und SozisWorschung 2011 auch éltel‘e SChﬁleI‘ Oder Studen’[en anSpl‘eChen. Neben Zahl'

Mehrwert zu versenden. Vielmehr ist es ihr Wunsch, individuelle

Eindriicke und Impressio-

reichen Verdffentlichungen zu diesem Thema, beispielsweise

nen zu vermitteln und diese

die aktuelle Studie des Sinus-Institus oder die Jugendstudie
der BITKOM, bieten vor allem Veranstaltungen wie die
Jugendmesse ,You"“, die von vom 31. Mai bis 2. Juni in Berlin

vor allem mit ihren Freun-

Toh habe keine AhnUng:
das fiir Tiere sind - ahec ¢ ' . | |
ot sl Zwischen Selbstinszenierung und Grup

den zu teilen”, erklért der wolen bt

Zum GebUrSta8 EX00 penzwang: Die aktuelle Sinusstudie zeigt

i riinder. A i i
Firmengrii uf den die verschiedenen Lebenswelten.

Bestseller O fotovi

Post- und Grullkarten ist

ESE‘EJJ. stattfindet, Zugang zu dieser Zielgruppe.
|SELLER]

jeweils ein individueller CLOSUR www.destatis.de

www.sinus-institut.de
Blickfang im Ladengeschaft: Der fotovio- www.you.de
Stander in der Mayerschen Buchhandlung :
; www.bitkom.org
in Essen.
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1. Wie lassen sich auch junge Zielgruppen fiir
Grull- und Gliickwunschkarten begeistern?

2. Mit welchen Mafinahmen unterstiitzen Sie da-
bei den Fachhandel in den niachsten Monaten?

Christian Beck, Marketing und Verkaufsdirektor, ABC
Verlag, Schonbiihl:

1. Auch die jungen Konsumenten werden irgendwann zur
Kernzielgruppe der Grufkarte gehdren. Zwei wesentliche
Punkte unterscheiden die Jungen aber zundchst davon: Zum
einen sind deren Kommunikationswege deutlich anders als
noch vor zehn oder 20 Jahren. Sie miissen also zuerst auf den
, Geschmack® kommen oder den Mehrwert der Grukarte als
Kommunikationsmittel kennen lernen. Zum anderen kaufen
jlingere Menschen heute ganz anders ein. Sie lassen sich ver-
fithren, leben nach Impulsen — sind eigentlich fast sensibler
und weniger rationaler bei der Kaufentscheidung. Das ist die
groRe Chance fiir den Fachhandel: Nur er hat die Moglichkeit,
ein Kommunikationsmittel personlich vorzustellen. Zusatzver-
kéufe sind hier die Belohnung fiir die zielgerichtete Aufkla-
rung. Der zweite Punkt der Verfiihrung geht mit dem ersten
einher. Der Impuls wird mit gezielten Botschaften, den richti-
gen Sortimenten gesetzt. Danach folgt die Kompetenz durch
die Warenprésentation im Laden und die kompetente, diskre-
te, aber zielgerichtete Fachberatung.

2. Wir unterstiitzen den Fachhandel mit einer gezielten Sorti-
mentsstrategie, um genau diese Problematik zu beantworten
und Frequenz ins Geschéft zu bringen. Mit der neuen Serie
Einfach So!* setzt ABC den Impuls mit farbenfrohen, knalli-
gen und mit peppigen Spriichen vor dem Geschéft. Diese Pro-
dukte sensibilisieren die Laufkundschaft und wecken ein
Bediirfnis. Gelangt der Konsument in den Laden, hat man
bereits Frequenz erreicht. Nun gilt es, mit weiteren Sortimen-
ten Kompetenz aufzuzeigen und diese dann mit Fachberatung
zu untermauern. Hier bietet ABC einerseits hochwertige Dreh-
stinderkonzepte wie die ,,Special Edition" oder ,,4-e-motions*
und natiirlich der traditionellen Kartenwand. Selbstverstand-
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Die Kunst der Verfuhrung

Nicht nur dltere Damen, auch junge Zielgruppen lassen sich mit den passenden Motiven und einer
kreativen Prdsentation fiir Gruf$- und Gliickwunschkarten begeistern. Wir haben namhafte Hersteller
nach den aktuellen Trends und ihren Aktivitdten zur Abverkaufsunterstiitzung im Handel gefragt.

lich helfen wir bei Einrichtungen, unterstiitzen mit Schulungen

und bieten vor allem einen kompetenten und umfassenden

Service fiir die Bewirtschaftung der Regale.
www.abc-cards.ch

Ariane und Herbert Gutsch, Verleger, Gutsch Verlag,
Berlin:
1. Wir haben die Erfahrung gemacht, dass die junge Zielgruppe
besonders kritisch ist, was die Qualitdt der Texte und Designs
angeht. Daher ist es wichtig, neben neuen Produkten, auch in
den bestehenden Serien immer wieder Neuheiten zu platzieren
und den Look der Serie dem Zeitgeist anzupassen. Dariiber hin-
aus mochte insbesondere die junge Zielgruppe die Moglichkeit
haben, sich im Internet iiber ein Produkt zu informieren.
2. Die Gestaltung der Serien , Ticolore“ und ,Papelino® wurde
yaufgefrischt” - mit einer neuen Fotodsthetik beziehungsweise
mit neuen frischen Designs. Die junge Zielgruppe ist probier-
freudig und erwartet immer wieder eine neue Art von Karten.
Diesem Anspruch begegnen wir mit unsere neuen Serie ,,Cele-
bration®: GruBkarten zum auseinanderfalten und Aufstellen im
angesagten Mustermix. Auf der neu gestalteten Website des
Verlags kommen die Eigenschaften der einzelnen Produktlini-
en jetzt noch besser zur Geltung.

www.gutschverlag.de

Matthias Hanfstingl, Geschéftsfithrer, Hanra, Geretsried:
1. Wir setzen neben klassischen Klappkarten vor allem auf
Postkarten: ohne Text und mit moderner Gestaltung. Diese Art
der Karten liegt im Trend und bietet ein erhebliches Marktpo-
tenzial. Unsere Erfahrungen haben gezeigt, dass mit Karten
auch bei der jungen Zielgruppe das Ubermitteln positiver
Gefiihle assoziiert wird und gar nicht so sehr die Imageproble-
matik ,,altmodisch® besteht. Auch fiir Jugendliche gilt: Eine
Karte zu erhalten ist ein kleines Geschenk. Schon vor Jahren
hat sich die Arbeitsgemeinschaft der Hersteller und Verleger
von Gliickwunschkarten (A.V.G.) mit der Thematik beschéftigt,
wie Gliickwunschkarten fiir die junge Zielgruppe attraktiver
werden. Der Designwettbewerb fiir Gruf8- und Gliickwunsch-
karten, deren Organisator Hanra ist, wurde entwickelt. Ziel des
Awards ist es, die Karte in Design und Kontext zeitgemal auf-
zubereiten, die handgeschriebene Karte als Medium aber bei-

Gruf- & Gluckwunschkarten

Christian Beck
(ABC Verlag)

zubehalten. Zielgruppe sind Studenten und Studentinnen von
Hoch-, Fach- und Berufsfachschulen fiir Kunst, Gestaltung,
Kommunikation und Mode. Der Designwettbewerb ist nun seit
zehn Jahren einer der erfolgreichsten Wettbewerbe fiir neue
kiinstlerische Ideen von Nachwuchstalenten sowie fiir die
Begeisterung der Jugendlichen fiir den Grulkarten-Markt.

2. Wir sehen in Postkarten die grofe Marktchance fiir die
Branche. Um diesen Trend zu bedienen, hat unsere hausin-
terne Kreativmannschaft zwei Erfolgsserien entworfen. Einer-
seits ,,Doodles” mit 35 frechen und plakativen Motiven auf
Post- und Klappkarten. Andererseits ,Herzwerk® bestehend
aus 30 bezaubernden Blanko-Postkarten. Dem Handel wer-
den interessante Kombinationen unserer Postkarten auf
Drehstdndern zur Verfligung gestellt, die aufgrund ihrer
Fernwirkung und des geringen Flachenbedarfs den Karten-
verkauf bei der jungen Zielgruppe gezielt férdern. In Abspra-
che mit dem Fachhéndler kénnen auch spezielle Prasentati-
onsformen umgesetzt werden. Ein Beispiel sind
Plexiglasschienen an der Wand, die eine Vollansicht auf die

Herbert und Ariane Gutsch
(Gutsch Verlag)

Matthias Hanfstingl
(Hanra)

Karten gewéhrleisten, und zentral bei Aktions- und Themen-
tischen platziert werden konnen.
www.hanra.de

Ecki Kithn, Geschaftsfithrer modern times, Bielefeld:

1. Anlédsse finden sich — insbesondere angesichts der heutigen
Event-Kultur — immer und in jedem Alter. Immer wichtiger wird
dabei Qualitit und vor allem Innovation. SchlieRlich sollen die
Karten aus der tdglichen Reizflut herausragen und den jeweili-
gen Anlass — mehr als jede SMS, jeder Post und jede Mail es
konnte — besonders wiirdigen. Die {iberwiegend humorvollen
modern-times-Karten sprechen ohnehin schon seit Jahren vor
allem ein junges, immer ironischeres Publikum an.
2. Lag der Fokus von modern times bisher mehr auf der Post-
karte, werden wir Ende des Jahres beim Thema GruR- und
Gliickwunschkarten noch mehr Gas geben. Der Fachhandel
darf sich auf neue, exklusive Kollektionen freuen, die es in die-
ser Form noch nicht am Markt gibt.

www.moderntimes.de

Ecki Kiithn

(modern times)

O fotovio

Die neue Gruflkarte mit
integrierter Videobotschaft!

Schauen Sie sich das i e =

Produktvideo an. LT —
www.fotovio.de i. .ig o

Trendset, Miinchen, 6. - 8. Juli, Stand BI.C.25
Early Bird, Hamburg, 20. - 22. Juli, Stand B6.D.24
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